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PROCEDIMENTO DE SELECAO PUBLICA DE FORNECEDORES N° 04/2026
PROCESSO N© 04/2026

DATA DE ABERTURA: 13 de abril de 2026

HORARIO: 10h30

PREAMBULO:

A FUNDAGCAO DE APOIO A UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO PAULO por meio do
Presidente da Comissao de Selecao, designado pela Diretora Presidente, torna
publico que se encontra aberto, nesta unidade, o PROCEDIMENTO DE SELECAO DE
FORNECEDORES n° 04/2026, do tipo Técnica e Preco, empresa especializada em
divulgacdo cientifica e producdo de conteldos digitais educativos. Os servicos
compreendem planejamento, criacdo, producdo, curadoria, validacdo técnica e
gestao editorial de conteldos informativos e educativos digitais, fundamentados
em dados técnicos e cientificos produzidos no ambito do Observatério da
Agricultura Familiar nas Redes, referente ao TED MDA/UFABC n©
30879420250027/2025, voltados a promocao da integridade das informacdes
relacionadas a agricultura familiar, a reforma agraria e ao desenvolvimento
sustentavel da agricultura, e sera regida por este edital e seus anexos, pelo
Decreto 8.241/2014 e, de forma subsidiaria, no que couber e for compativel com
o Decreto n© 8.241/2014, a Lei n© 12.232/2010 para servigos de comunicagao € a
Lei n® 14.133/2021 quanto a principios gerais, planejamento e gestao contratual,
para a busca da proposta mais vantajosa.

As propostas e documentos deverdo ser entregues em 03 (trés) envelopes
distintos, conforme detalhado abaixo, no dia 13/04/2026, as 10:30 horas, na Rua
Dr. Diogo de Faria, n® 1087 - Setor de Compras - 8% andar - Vila Clementino -
Sao Paulo/SP:

Envelope A - Proposta Técnica (Via Nao Identificada):

Devera conter a proposta técnica completa, sem qualquer tipo de identificacdo
da proponente, sendo vedada a inclusdo de nome, logomarca, timbre ou qualquer
elemento que permita sua identificagao.

Envelope B - Proposta Técnica e Proposta Comercial (Via Identificada):

Devera conter:

(i) @ mesma Proposta Técnica apresentada no Envelope A, porém com a devida
identificagdo da proponente (incluindo nome, logomarca ou timbre); e
(ii) a Proposta Comercial, contendo os valores e demais condigdes comerciais e
detalhamento de preco.

Envelope C - Documentagao de Habilitacao:

Devera conter toda a documentacao exigida para fins de habilitacdo da
proponente, conforme disposto neste Edital, que permanecera lacrado até a fase
propria do certame.

A procuracao do representante legal, quando aplicavel, devera ser apresentada
fora dos envelopes, no ato de credenciamento.

Os interessados deverao dirigir-se ao endereco acima, com antecedéncia, em
tempo habil, pois serdo identificados na portaria antes de serem encaminhados a
sala onde sera realizada a sessdo publica.

1. DO OBIJETO

1.1. A presente selecdo publica de fornecedores tem por objeto a contratacao de
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empresa especializada em divulgacao cientifica e producdo de conteldos digitais
educativos. Os servicos compreendem planejamento, criagao, producgao,
curadoria, validacao técnica e gestao editorial de conteldos informativos e
educativos digitais, fundamentados em dados técnicos e cientificos produzidos no
ambito do Observatério da Agricultura Familiar nas Redes, referente ao TED
MDA/UFABC n° 30879420250027/2025, voltados a promocado da integridade das
informacdes relacionadas a agricultura familiar, a reforma agraria e ao
desenvolvimento sustentavel da agricultura, para o desenvolvimento das
seguintes atividades:

1.1.1. Producdo de conteludos informativos sobre as acdes e iniciativas do
Ministério do Desenvolvimento Agrario e Agricultura Familiar (MDA) para promover
a agricultura familiar e a reforma agraria, incluindo posts, videos, infograficos e
demais formatos adequados as redes sociais € meios digitais, garantindo a
disseminacdo de informacgdo de qualidade, respaldada em consensos cientificos, e
a adequacgao da linguagem a cada canal de comunicacgao.

1.1.2. Elaboracdo de insumos e roteiros para o desenvolvimento de materiais
educativos digitais voltados a sensibilizacdo do publico sobre a importancia da
agricultura familiar e as politicas de reforma agraria, com conteldos direcionados
a diferentes publicos (estudantes, agricultores e consumidores), promovendo
informacdo acessivel, veraz e alinhada as diretrizes do MDA.

1.1.3.Os servicos compreendem todas as etapas do ciclo de producdo de
conteudo, incluindo pesquisa, analise técnica, roteirizacdo pedagodgica, producdo
audiovisual e grafica, revisdo técnica especializada, adequacdo de linguagem a
diferentes publicos e canais, bem como o acompanhamento editorial das entregas.

1.2. 0O valor maximo aceitavel para a contratacdao é aquele definido no processo
administrativo a partir de pesquisa de mercado, observado o Decreto n©
8.241/2014. O valor global do contrato correspondera ao da proposta vencedora,
limitado ao teto estabelecido pela Contratante. Caso adotado sigilo do orgamento,
a divulgacao observara as regras do Decreto n°© 8.241/2014.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
2.1. Poderao participar deste Procedimento de Selegcao de Fornecedores:

2.1.1. Todas as empresas interessadas com atividade econbmica
compativel com o seu objeto e que comprovem possuir os requisitos minimos de
qualificacbes exigidos neste Edital, poderdao apresentar-se a selecdo publica de
fornecedores empresas convidadas, inscritas ou nao na Secao de Cadastro de
Fornecedores da FAPUNIFESP.

2.2. Vedacoes. Nao serd admitida a participacao, nesta Selecdo Publica, de pessoas
fisicas ou juridicas:

2.2.1. Que sejam sociedades cooperativas;

2.2.2. Que estejam com o direito de licitar e contratar impedido, nos termos da Lei
n® 14.133/2021, especialmente conforme art. 156, §3° ou tenham sido
sancionadas com impedimento de participagdao em licitacdes e contratagdes por
orgdo ou entidade da Administracao Publica;
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2.2.3.Que tenham sido declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica, nos termos do art. 156, §3°, da Lei n° 14.133/2021,
enquanto perdurarem os efeitos da penalidade;

2.2.4.Que possuam vinculos de natureza técnica, comercial, econb6mica,
financeira, trabalhista, societaria ou de subordinacdo com a FAPUNIFESP, com
quaisquer membros da Comissdo de Selecao, da Comissao Técnica, com o
comprador responsavel ou com integrantes de equipe de apoio, ou com terceiros
gue auxiliem a conducgdo da contratacdao, em situagdao que configure conflito de
interesses ou potencial comprometimento da imparcialidade, conforme o art. 99,
88§ 19 e 29, da Lei n° 14.133/2021, aplicavel subsidiariamente ao presente
procedimento;

2.2.5. Que nao tenham representagao legal no Brasil com poderes expressos para
receber citacao e responder administrativamente ou judicialmente;

2.2.6. Que estejam reunidas em consorcio ou sejam controladoras, coligadas ou
subsidiarias entre si;

2.2.7. Que tenham sido proibidas pelo Plenario do CADE de participar de licitacdes
promovidas pela Administracdao Publica federal, estadual, municipal, direta e
indireta, em virtude de pratica de infracdo a ordem econdmica, nos termos do
artigo 38, inciso II, da Lei Federal n® 12.529/2011;

2.2.8. Que estejam proibidas de contratar com a Administragao Publica em virtude
de sancdo restritiva de direito decorrente de infragao administrativa ambiental,
nos termos do art. 72, §89, inciso V, da Lei Federal n® 9.605/1998;

2.2.9. Que tenham sido proibidas de contratar com o Poder Publico em razao de
condenacdo por ato de improbidade administrativa, nos termos do artigo 12 da Lei
Federal n© 8.429/1992;

2.2.10. Que tenham sido declaradas inidéneas para contratar com a Administragao
Publica pelo Plenario do Tribunal de Contas do Estado de Sdo Paulo, nos termos
do artigo 108, da Lei Complementar Estadual n® 709/1993;

2.2.11. Que tenham sido suspensas temporariamente, impedidas ou declaradas
inidbneas para licitar ou contratar com a Administracao Publica estadual, direta e
indireta, por desobediéncia a Lei de Acesso a Informacdo, nos termos do artigo
33, inciso IV e V, da Lei Federal n® 12.527/2011 e do artigo 74, inciso IV e V, do
Decreto Estadual n° 58.052/2012.

2.3. Nenhuma licitante poderda participar desta Convocacao Geral com mais de
uma proposta.

2.4. A participacao na presente Selecao Publica implicara que a licitante:

a) recebeu da Comissao de Selegdao todos os documentos e informacgdes
necessarias para participacao do presente certame;
b) aceita plena e irrevogavelmente todos os termos, clausulas e condicdes
constantes deste Edital e de seus anexos;
c) observara todos os preceitos legais e regulamentares em vigor e a
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responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.
d) Serao desclassificadas:

i) as propostas elaboradas em desacordo com o0s termos deste
instrumento;

i) a proposta que apresentar precos excessivos ou manifestamente
inexequiveis;

iii) proposta técnica do envelope A que possibilite a identificacdo.

3. DA REPRESENTACAO E DO CREDENCIAMENTO
3.1. Uma mesma pessoa ndo podera representar mais de uma licitante.

3.2. A proponente devera apresentar-se, no dia previsto no predmbulo deste
Edital, para credenciamento junto a Comissao de Selegao, por meio de um
representante que, devidamente munido do documento que o credencie a participar
deste procedimento seletivo, venha a responder por sua representada, devendo
ainda, no ato do credenciamento, identificar-se exibindo a Carteira de identidade
ou outro documento equivalente.

3.2.1. Para fins de comprovacdao de representacao, fora do envelope de
habilitacdo, devera ser apresentada cépia do contrato social, estatuto ou
documento equivalente, que demonstre que o representante possui
poderes para representar a proponente, ou, alternativamente,
procuracao especifica, devidamente assinada pelo(s) representante(s)
legal(is) da empresa, acompanhada de documento que comprove o0s
poderes do outorgante.

3.3. No ato da entrega dos 03 (tres) envelopes com a Proposta Técnica nao
identificada (Envelope A), com a Proposta Técnica e Comercial Identificada
(Envelope B) e o Envelope de Habilitagdo (Envelope C), o representante da
proponente apresentara a Comissado de Selecao:

a) Tratando-se de representante legal, o estatuto social, contrato social ou
outro instrumento de registro comercial, registrado na Junta Comercial, no
qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigacdes em decorréncia de tal investidura;

b) Tratando-se de procurador, a procuracdao por instrumento publico ou
particular, na qual constem poderes especificos para interpor recursos e
desistir de sua interposicao e praticar todos dos demais atos pertinentes
ao certame, acompanhado do correspondente documento, dentre os
indicados na alinea “a”, que comprovem os poderes do mandante para a
outorga;

c) Os documentos indicados na alinea “a” e “b” deverao ser apresentados em
original, por qualquer processo de copia autenticada por tabelido de notas
ou copia acompanhada do original para autenticacdo pela Comissdo de
Selecao.

3.4. A falta de um representante nao desclassifica a licitante do certame, mas
apenas a torna impedida de manifestar-se durante as sessoes.

3.5. Em qualquer outra fase ou etapa do certame podera ser credenciado um
representante da licitante mediante a apresentacdao dos documentos exigidos na
letra ‘a)’, '‘b)’ e ‘c)’, do subitem 3.3 desse item 3.
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4. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS

4.1. A Proposta Técnica - Via Nao Identificada (Envelope A), com a Proposta
Técnica e Comercial - Via Identificada (Envelope B), com a Documentacdo de
Habilitagao (Envelope C) deverao ser apresentadas no local, dia e hora
mencionados no Predmbulo deste Edital, pelas proponentes conforme descrito no
item anterior, os envelopes devem estar devidamente fechados e rubricados,
identificados conforme nomenclatura exposta a seqguir:

Envelope A - Proposta Técnica - Via NAO
Identificada

FUNDAGAO DE APOIO A UNIVERSIDADE FEDERAL DE
SAO PAULO

Procedimento De Selecao De Fornecedores n°. 04/2026
Processo n%. 04/2026

Objeto: Contratacao de empresa especializada em
divulgacao cientifica e producdo de conteldos digitais
educativos.

Envelope B - Proposta técnica e Proposta Comercial
- Via Identificada

FUNDACAO DE APOIO A UNIVERSIDADE FEDERAL DE
SAO PAULO

Procedimento De Selecao De Fornecedores n°. 04/2026
Processo n°. 04/2026

Objeto: Contratacao de empresa especializada em
divulgacdo cientifica e producdo de conteldos digitais
educativos.

Envelope C - Documentos para habilitacao
FUNDACAO DE APOIO A UNIVERSIDADE FEDERAL DE
SAO PAULO

Procedimento De Selecao De Fornecedores n°. 04/2026
Processo n°. 04/2026

Objeto: Contratacao de empresa especializada em
divulgacdo cientifica e producdo de conteldos digitais
educativos.

4.2. O Envelope “A” contendo a Proposta Técnica - Via Nao Identificada devera
ser providenciado pelas licitantes e deverd seguir o exato formato e medidas
dispostos a seguir:

ENVELOPE PARDO (kraft)

A3 Comum Padrao

31cm x 41 cm

FECHADO C/ COLA E/OU FITA ADESIVA TRANSPARENTE

4.3. O Envelope “A” devera estar fechado e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do Envelope “B”, o sigilo quanto a sua autoria. O Envelope “A” nao
podera:
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a) ter nenhuma identificacgo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas e pelos demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

5. DA APRESENTACAO E DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
(ENVELOPES A)

ENVELOPE A - Via Nao Identificada:
5.1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada com os
quesitos e subquesitos dispostos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico
II. Estratégia de Comunicagao
1. Plano de Comunicagao ITI. Solucao de Comunicacao
IV. Plano de Implementacao
2. Capacidade de Atendimento
3. Relatos de Solucdes de Comunicacao - sem citar o nome da empresa

5.1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

5.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacao: para apresentacao do Plano, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientacges:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato ou com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, ambas em
branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientacdao
retrato;

d) espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos
e entretitulos e entre paragrafos;

f) texto e numeracao em Arial, tamanho 12 pontos;

g) numeracdo no centro inferior de todas as paginas;

h) permitido o uso de negrito, italico, caixa alta e nota de rodapé, desde que
observando a mesma fonte e tamanho determinados na alinea “f” desse
item;

i) sem identificacao da licitante.

5.2.1. As especificacoes do subitem 5.2 nao se aplicam aos exemplos de acOes
e/ou materiais de Comunicacgao.

5.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdao e Solucdo de

Comunicacdo poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as
seguintes orientacdes:
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a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informacdes poderao ter tamanho de 08 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
maximo previsto no subitem 5.2.5., cada folha de papel A3 serd computada
como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacdo paisagem.

5.2.3. Os exemplos de acdes e/ou materiais integrantes do subquesito Solucao de
Comunicacao deverao ser apresentados conforme liberalidade da licitante desde
gue se adequem as dimensdes do Envelope A, previsto no item 4.2. deste Edital.

5.2.4. O Plano de Comunicacao - Via Nao Identificada ndo podera ter informacgo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao
de sua autoria, antes da abertura do Envelope B.

5.2.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao e da relacao
prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3. estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze)
paginas.

5.2.6. Os textos do Plano de Implementacao estdo limitados, no conjunto, a 15
(quinze) paginas.

5.2.6.1. Esse subquesito também podera ser composto por graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, que poderdo ter fonte prépria, com o tamanho adequado para
sua apresentacao e legibilidade, sem limitagdo de cores e sem restricdo de
margem, sendo possivel, ainda, sua apresentacdao em A4 ou A3 dobrado, em
orientagdo paisagem.

5.2.6.2. Para fins de contagem de paginas em observancia ao limite previsto nesse
item 5.2.6., uma folha de papel A3 sera computada como duas paginas de papel
A4.

5.2.7. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano
de Comunicacdo e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao computadas no
limite de paginas previsto nos subitens 5.2.5. e 5.2.6.

5.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo - Via Nao Identificada,
observadas as seguintes disposicoes:

5.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu
papel no contexto no qual se insere;

b) diagnéstico relativo as necessidades de Comunicacdo identificadas;

c) compreensdo da relacdo da CONTRATANTE com seus diferentes publicos;

d) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

5.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao - apresentacao e defesa da
estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
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comunicagao estabelecidos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa da linha tematica e conceitual que fundamenta a
Solucao de Comunicacao;

b) proposicao e defesa das fases e dos pontos centrais da proposta,
especialmente: o que fazer; quando fazer; quais recursos proprios de
comunicacao utilizar; que outros ambientes, meios e plataformas ou
ferramentas digitais utilizar; diretrizes editoriais de conteiudo e
tagueamento a serem adotadas; quais publicos atingir e quais efeitos e
resultados esperados.

5.3.3. Subquesito 3 - Solugao de Comunicagao - apresentacao das agoes e/ou
materiais de Comunicacao de acordo com a estratégia proposta, contemplando:

a) relacdo de todas as acpes e/ou materiais de Comunicacao que a licitante
julga necessarios para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing, com o detalhamento de cada uma;

b) exemplos das acpes e/ou materiais de Comunicacao que apresentem
caracteristicas visuais, constantes da relacdo prevista na alinea anterior,
que a licitante julga mais adequadas para ilustrar sua proposta, observadas
as condicOes estabelecidas no subitem 5.3.3.3.

5.3.3.1. O detalhamento mencionado na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3 deve
contemplar a especificacdo, dindmica ou mecanismo de cada acao e/ou
instrumento de Comunicacao, a explicitacdo de sua finalidade, seu publico-alvo e
suas funcdes taticas no ambito da estratégia proposta.

5.3.3.2. Se a proposta da licitante previr numero de acdes e/ou materiais de
Comunicacdo superior ao limite estabelecido no subitem 5.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relacio mencionada na alinea ‘a’ do
subitem 5.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as acdes e/ou
materiais apresentados como exemplos e outro para o restante.

5.3.3.3. Os exemplos de acoes e/ou materiais de Comunicacao de que trata a
alinea ‘b’ do subitem 5.3.3 estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do seu
tipo ou de sua caracteristica e poderdo ser apresentados sob a forma de:

5.3.3.3.1.0s storyboards e os leiautes impressos e/ou montados (‘boneca’) devem
preservar a capacidade de leitura dos textos e das mensagens, sem limitagao de
cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem
5.2.3.

5.3.3.3.2.No storyboard animado ou no animatic poderao ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucdo. Nao
podendo ser inseridas imagens em movimento.

5.3.3.3.3.Nos ‘monstros’ ou nos leiautes eletronicos poderdo ser inseridos todos
os elementos de referéncia da acao e/ou materiais de comunicagdo, como imagens
em movimento, trilha sonora, e locugao.

5.3.3.3.4.0 ‘monstro’, o leiaute eletronico, o storyboard animado ou animatic
deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.
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5.3.3.4. Nessas midias de apresentaciao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao
constar informacdao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante ou de qualquer anunciante, somente a marca
do seu fabricante.

5.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados
para materiais finalizados, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para apresentacgo.

5.3.3.6. Para facilitar seu cotejo com a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
5.3.3, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de acdo e/ou material de
comunicacgo.

5.3.3.7. Para fins de computo das acpes e/ou materiais de Comunicacao que
poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 5 (cinco),
devem ser observadas as seguintes regras:

a) as variacOoes de abordagem dos textos produzidos serao consideradas
como novos exemplos;

b) um video (ou um podcast) e a pagina na internet onde ficara hospedado
serao considerados 02 (dois) exemplos;

5.3.4. Subquesito 4 - Plano de Implementacao - a licitante devera apresentar
e defender um plano para desenvolvimento das agdes e/ou materiais de
Comunicagao constantes de sua proposta, contemplando:

a) cronograma de producdo, implementacao, manutencao e conclusdao das
acdoes e/ou materiais de Comunicacdo, com os respectivos publicos e
periodos;

b) orcamento para desenvolvimento das acdes e/ou materiais de
Comunicacdo, com os respectivos valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em sua execucdo técnica.

5.3.4.1. As licitantes deverao apresentar o orcamento disposto na alinea ‘b’
do subitem 5.3.4, com base:

a) na verba referencial para investimento, estabelecida no Briefing;
b) nos valores cheios global previsto no Apendice III.

5.3.4.2. Todas as acPes e/ou materiais de Comunicacdo que integrarem a
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3, deverdao estar contempladas no
Plano de Implementacgdo, tanto no cronograma quanto no orcamento.

5.3.5. O julgamento do Plano de Comunicagao observara a seguinte pontuagao:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao 70 pontos
I. Raciocinio Basico 10 pontos
SUBQUESITOS | II. Estratégia de Comunicacao 20 pontos
ITII. Solugao de Comunicagao 25 pontos
IV. Plano de Implementacao 15 pontos
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5.3.5.1. A pontuacido da Proposta Técnica esta limitada a 85 (oitenta e cinco)
pontos conforme pontuagao prevista no quadro do item 5.3.5, somado ao previsto
no quadro do item 5.5.4.

5.3.5.2. Serdao levados em conta pela Comissdao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito
ou subquesito:

5.3.5.2.1.Quesito 1 - Plano de Comunicacdo
5.3.5.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
Contratante e do contexto de sua atuacgdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacdo identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdao do desafio de
comunicacao a ser superado pela Contratante e no entendimento dos
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.

5.3.5.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao

a) a adequacgdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solucao
proposta a natureza e as atividades da Contratante, bem como ao desafio
€ aos objetivos de comunicacao;

b) as possibilidades de interpretacOes positivas para a comunicacao da
Contratante no relacionamento com seus publicos;

c) a consisténcia técnica da apresentaciao e defesa das fases e dos pontos
centrais da Estratégia de Comunicacdo pela licitante e sua capacidade de
articular os conhecimentos sobre a Contratante, o desafio e os objetivos
de comunicacao estabelecidos no Briefing;

d) a pertinéncia das relacoes de causa e efeito entre a Estratégia de
Comunicacdo proposta e os efeitos e resultados esperados;

5.3.5.2.1.3. Subquesito 3 - Solucdao de Comunicagao

a) o alinhamento das acdes e/ou pecas de comunicacdo com a estratégia
proposta;

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do Contratante e com o desafio
e objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

c) aadequacgdo das acdes e/ou pecas de comunicacdo ao perfil dos segmentos
de publico-alvo;

d) a compatibilidade das acdOes e/ou pecas de comunicacao com 0S recursos
proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam;

e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretacoes favoraveis
que comporta;

f) a harmonia e o equilibrio visual da solucdo proposta e a usabilidade,
navegabilidade, acessibilidade e funcionalidade das acfes;

g) a exequibilidade das acdes e/ou pecas de comunicacdo, com base no
investimento disponivel.

5.3.5.2.1.4. Subquesito 4 - Plano de Implementagao
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a) a adequacdo do cronograma de implementacido, ativacdo, continuidade,
manutencdo, conclusao das acdoes e/ou pecas de comunicacdo,
considerado o grau de complexidade de sua execucdo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicacao apresentados
no Briefing;

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizacdo dos recursos na
utilizacdo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no
orcamento para desenvolvimento da proposta;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicgo;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao
dos segmentos de publicos-alvo da solucdo de comunicacao, se for o caso.

5.4. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar
as informacOes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacio
retrato, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.4.1. O caderno especifico mencionado no subitem 5.4. ndo podera apresentar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdao - Via Nao Identificada, que possibilite
a identificacao da autoria deste.

5.4.2. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,
quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, para
os quais desenvolveu solucpoes de Comunicacdo, com a especificacao
do inicio de atendimento e do objeto do contrato ou do servico
prestado a cada um deles.

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdao académica e experiéncia) dos profissionais
gue poderdao ser colocados a disposicao da execucao do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuacgo.

c) infraestrutura, instalacdoes e recursos materiais da licitante que
estardo a disposicio do CONTRATANTE.

d) sistematica operacional de atendimento, meios e processos a serem
adotados no relacionamento com o CONTRATANTE.

5.4.3. No momento de apresentacdo do portfdlio exigido no item 5.4.2. ndo
serd necessaria a apresentacao de documentos comprobatérios como,
por exemplo, atestados, diplomas, contratos e/ou carteiras de trabalho,
contudo, caso necessario, a Comissdo de Selecdo podera solicitar a
licitante, em sede de diligéncia, que apresente os referidos
comprovantes.

5.4.4. O julgamento da Capacidade de Atendimento se dara da seguinte forma:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
2. Capacidade de Atendimento 15 pontos
Clientes integrantes do Poder Executivo
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Federal, Estadual ou de Capitais (2 pontos
por cliente até o maximo de 5 pontos)
Clientes com atuacao nacional,

Relagao dos principais clientes considerando-se, pelo menos, 4 estados
(Maximo pontos) (1 ponto por cliente até o maximo de 4
pontos)

Clientes com atuacao regional (0,5 pontos
por cliente com o0 maximo de 3 pontos)
Mais de 5 profissionais com pds-
graduacao (2,5 pontos)

Até 5 profissionais com pds-graduacao

Quantificacao e qualificacao dos (1,5 ponto)
profissionais Presenca de profissionais com experiéncia
somada superior a 30 anos (2,5 pontos)
Presenca de profissionais com experiéncia
somada de até 30 anos (1,5 ponto)

Infraestrutura, instalacoes e Atende (2,5 pontos)
recursos colocados a disposicio do Atende parcialmente (1,5 ponto)
contratante Nao atende (0 pontos)
Sistematica operacional de Atende (2,5 pontos)
atendimento Atende parcialmente (1,5 ponto)

Nao atende (0 pontos)

5.4.4.1. Para atribuicao das pontuacoes, serao levados em consideragao:

a) o porte e a tradicio dos clientes em sua comunicacio e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em comunicacdo e a adequacgo
das quantificacoes e qualificacoes desses profissionais as necessidades da
Contratante;

c) a adequacao da infraestrutura, das instalacoes e dos recursos materiais
que poderao apoiar o atendimento a Contratante na execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a
licitante.

5.5. Relatos de Solucoes de Comunicacao: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacdes e as acdes e/ou materiais de Comunicacdo que
constituem o quesito, em caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna.

5.5.1. Os documentos, as informacd0es e as acdoes e/ou materiais dos relatos
mencionados no subitem precedente nao poderao ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao - Via
Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Envelope B.

5.5.2. A licitante deverd apresentar 2 (dois) relatos, sendo que um deles deve,
obrigatoriamente, referir-se ao item 2 da tabela constante no Apéndice I deste
Edital, cada um com o maximo de 5 (cinco) paginas, em que serao descritas
solucoes de Comunicacao propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superacao de desafios de comunicacao. Cada relato:

I - deverd ser elaborado pela licitante, em papel que NAO a identifique;
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II - APENAS A COPIA INSERIDA NO ENVELOPE B, devera contemplar nome,
cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracgdo;

III - nao pode referir-se a acoes de Comunicacao solicitadas ou aprovadas
pelo CONTRATANTE, no ambito de seus contratos;

IV - APENAS A COPIA INSERIDA NO ENVELOPE B, devera estar formalmente
validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar a sua autenticidade.

5.5.2.1. A assinatura do cliente para validar o relato podera ser realizada
através de plataformas de assinatura digital, admitindo-se expressamente tal meio
como valido, nos termos do permissivo contido no §2° do art. 10 da Medida
Provisoria no 2.200-2/2001.

5.5.2.2. Os Relatos de Solucpes de Comunicacao, de que trata o subitem 5.5.2
devem ter sido implementados a partir 1° de janeiro de 2021.

5.5.3. E permitida a inclusdo de até 2 (duas) acdes e/ou materiais de Comunicacdo,
independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica, em cada relato,
observando-se as seguintes regras para sua apresentacgdo:

I - na versao digital: deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 5.6 ou ser apresentadas soltas;

IT - na versao impressa: poderao integrar o caderno especifico previsto no
Edital, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura dos textos e das mensagens e indicadas suas dimensodes
originais;

III - para cada acao e/ou material de Comunicacdo, devera ser apresentada
uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propds a
resolver.

III.1. - a ficha técnica retromencionada ndo sera contabilizada dentro do
limite de paginas previsto no item 5.5.2.

5.5.4.No julgamento dos Relatos de Solucdes de Comunicacao poderao ser
atribuidos até 15 pontos a licitante e deverdo ser observados:

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicdo da solucdo de comunicacao em cada relato;

b) a demonstracdo de que a solucdo de comunicacdo contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicacdo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) arelevancia das experiéncia de comunicacao relatada para o contrato que
vird a ser firmado com a Contratante;

e) a qualidade da execucdo e do acabamento das acOes e/ou pecas de
comunicacao desenvolvidas pela licitante para seu cliente;

f) o encadeamento logico e a clareza da exposiciao do relato pela licitante.

5.5.4.1. Se a licitante nao observar a quantidade estabelecida no subitem
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5.5.2 deste Edital para apresentacdo dos Relatos de Solucdes de Comunicacao,
sua pontuacdo maxima, nesse quesito, sera proporcional a quantidade de relatos
por ela apresentada, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacao de
regra de trés simples, em relacdo a sua pontuacdo maxima prevista no subitem
5.5.4.

5.5.5.Julgamento. A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante
correspondera a soma dos pontos dos 03 (trés) quesitos: Plano de Comunicacio;
Capacidade de Atendimento; e Relatos de Solucdes de Comunicacgo.

5.5.5.1. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacdo, observado o disposto
no subitem 5.5.5.5.

5.5.5.2. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma
das situacOes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao da autoria do Plano de
Comunicacao - Via Nao Identificada, antes da abertura do Envelope B;

b) nao alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

5.5.5.3. Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as
demais exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, podendo ser
relevados aspectos puramente formais que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo da selegao.

5.5.5.4. A Comissdo Técnica reavaliara a pontuacgo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgo for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuacao maxima do quesito ou do subquesito, com
o fim de restabelecer o equilibrio das pontuac@es atribuidas, em conformidade com
os critérios objetivos previstos no Edital.

5.5.5.4.1. Persistindo a diferenca de pontuacido prevista apds a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, os membros da Comissao Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Comissao e passara a compor o processo desta
licitacdo.

5.5.5.5. Se houver empate, serd considerada como classificada em primeiro
lugar a licitante que tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos
Plano de Comunicacao, Capacidade de Atendimento e Relatos de Solucpes de
Comunicacgo.

5.5.5.6. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado
em sessao ou ato publico, com data previamente divulgada e participacdo de todas
as licitantes.

ENVELOPE B - Via Identificada
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5.6. Plano de Comunicacao: devera ser constituido de cépia do Plano de
Comunicacdo - Via Nao Identificada, com os exemplos de acoes e/ou materiais da
Solucao de Comunicacdo, com a finalidade de proporcionar a correlacao segura de
autoria.

5.7. Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar a cdpia das
informacPes que constituem o caderno especifico apresentado no envelope A,
devidamente identificado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

5.7.1. Para atendimento do item 5.7. a licitante devera apresentar:

e) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, para os
guais desenvolveu solucdes de Comunicacao, com a especificacdo do inicio
de atendimento e do objeto do contrato ou do servico prestado a cada um
deles.

f) quantificacido e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao académica e experiéncia) dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicio da execucdo do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuacdo.

g) infraestrutura, instalacOes e recursos materiais da licitante que estardo a
disposicao do CONTRATANTE.

h) sistematica operacional de atendimento, meios e processos a serem
adotados no relacionamento com o CONTRATANTE.

5.8. Relatos de Solucoes de Comunicacado: a licitante devera apresentar os
documentos, com as informacges e as acoes e/ou materiais de Comunicacao
que constituem o quesito, em caderno especifico, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.8.1. Para cada “case” apresentado no ENVELOPE A, devera ser

obrigatoriamente anexada, no ENVELOPE B, declaragcao emitida pelo
cliente beneficiado pela prestacdo dos servicos, com a finalidade de
comprovar a veracidade das informagOes apresentadas. A declaragao ou
atestado devera estar devidamente assinado por representante legal ou
responsavel competente do cliente e conter, no minimo, a identificacao
da empresa contratada (licitante), a descricao dos servigos prestados,
bem como, sempre que aplicavel, o nUmero do contrato correspondente.
O documento devera permitir a correlagdo inequivoca com o respectivo
“case” apresentado no ENVELOPE A, sem, contudo, descaracterizar a
exigéncia de anonimato prevista para aquele envelope.

As declaragdes ou atestados integrardo o ENVELOPE B e ndo serao considerados

para fins de cOmputo do nimero de paginas estabelecido no subitem 5.5.2.

6. DA APRESENTACZ\O E DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
(ENVELOPE B)

6.1. A licitante devera apresentar sua Proposta de Precos:
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a) em caderno Unico, em papel que a identifique, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras;

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacao, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.2. A Proposta de Precos devera ser elaborada conforme o modelo do Apéndice
IV, e sera constituido de:

a) percentual de desconto;

b) conjunto de declaracpes;

c) condigcdes comerciais;

d) informac®es sobre a licitante.

6.2.1. O percentual de desconto, a ser concedido ao CONTRATANTE, constante do
Apéndice 1V, nao podera ser inferior a 5% (cinco por cento).

6.2.1.1. Nos precos unitarios dos Produtos e Servicos Essenciais, elencados no
Apéndice 1V, estdao incluidos todos os custos internos da licitante, diretos e
indiretos, tais como: despesas com planejamento e apresentacdoes; encargos
sociais e trabalhistas de mao de obra; equipamentos (hardware), programas
(software); impostos; taxas; seguros; e demais obrigacOes financeiras, de
gualquer natureza, envolvidas na execucao do objeto do contrato.

6.2.2. O percentual de desconto deve ser apresentado em valores numéricos, com
2 (duas) casas decimais, e por extenso.

6.2.3. 0 prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacgo.

6.2.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem
6.2.3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na
sessdo de abertura dos involucros com as Propostas de Precos, a Comissao de
Selecao realizara com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 90 da Lei n°
14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

6.2.3.2. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos invdélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

6.2.4. Os precos dos Produtos e Servicos Essenciais, decorrentes do percentual de
desconto proposto, sdao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear nenhuma alteracao posterior, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.2.5. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdao analisadas quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas no Edital.

6.2.6. Os Envelopes com as Propostas de Precos das licitantes desclassificadas
ficardo sob a guarda da Comissao de Selegao.
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6.2.7. A Comissao de Selecao verificara o correto preenchimento pela licitante, das
informacOes apresentadas na sua Proposta de Precos, conforme modelo do
Apéndice 1V.

6.2.8. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar percentual de
desconto baseado em outra Proposta, que contiver qualquer condicionante para a
entrega dos produtos e servigos, que nao contiver alguma das informacdes
solicitadas neste item, ou que for considerada inexequivel pela CONTRATANTE,
observada a legislacio aplicavel.

6.2.9. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, sera considerado o preco por extenso.

6.2.10. Sera considerada a Proposta de Menor Preco a que apresentar o maior
percentual de desconto a ser concedido a CONTRATANTE.

6.2.11. O percentual de desconto devera incidir de forma linear sobre os valores
constante do Apéndice IV.

6.2.12. O Preco Proposto pela Licitante (PPL), na alinea “a” do subitem 6.2 desse
Edital, sera considerado na identificacio de sua Pontuacdo de Preco (PP), da
seguinte forma:

I - PP = (MP/PPL), quando o menor precgo referir-se ao Maior Percentual de
Desconto MPD, sendo que:

PPL = Preco proposto pela licitante;

e MPD = menor valor total proposto no certame, consideradas as propostas
validas, nos termos do estabelecido neste edital.;

6.2.13. A Pontuacdo de Preco (PP) sera considerada na identificacdo do indice de
Preco (IP) de cada licitante, no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, observado o disposto no item 11 e subitens.

7. DA APRESENTACAO E DO JULGAMENTO DA HABILITAGCAO (ENVELOPE
<)

7.1. O Envelope C devera ser entregue fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagdo:

Envelope C - Documentos de Habilitagcao

FUNDACAO DE APOIO A UNIVERSIDADE FEDERAL DE
SAO PAULO

Procedimento De Selecao De Fornecedores n°. 04/2026
Processo n°. 04/2026

Objeto: Contratacao de empresa especializada em
divulgacdo cientifica e producdo de conteldos digitais
educativos.

7.2. Os Documentos de Habilitacao deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

a) em original; ou
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b) sob a forma de publicacao em 6rgdo da imprensa oficial; ou

c) em cépia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir
ou por certidoes expedidas por sistemas mantidos pela Administracao
Publica; ou

d) em cépia nao autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferencia pela Comissao de Selecao, no ato da abertura dos invdlucros
com os Documentos de Habilitacao.

7.3. SO serao aceitas coOpias legiveis, que oferecam condicOes de analise por
parte da Comissao de Selegao.

7.4. O julgamento da habilitacdo se processara mediante o exame dos
documentos a seguir relacionados, os quais dizem respeito a:

7.4.1. Habilitacao Juridica

a) Registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresario individual
ou Empresa Individual de Responsabilidade Limitada - EIRELI;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicao de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por acoes;
al) os documentos mencionados na alinea ‘b’ deverao estar acompanhados
de suas alteragbes ou da respectiva consolidacao e deles devera constar,
entre os objetivos sociais, a execucao de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Ato constitutivo atualizado e registrado no Registro Civil de Pessoas
Juridicas, tratando-se de sociedade ndo empresaria, acompanhado de prova
da diretoria em exercicio;

d) Decreto de autorizacao em se tratando de sociedade empresaria estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo drgao competente, quando a atividade assim
0 exigir.

7.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério
da Fazenda (CNPJ);

b) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal,
relativo a sede ou domicilio da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto do certame;

c) Certidao de regularidade do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (CRF
- FGTS);

d) Certiddo negativa, ou positiva com efeito de negativa, de débitos
trabalhistas (CNDT);

e) Certiddo negativa ou positiva com efeitos de negativa, de Débitos relativos
a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido e que abrange
inclusive as contribuicdes sociais previstas no art. 11 da Lei federal n°
8.212/91;

f) Certiddo de regularidade de débitos tributarios com a Fazenda Estadual da
sede ou domicilio da licitante que comprove a regularidade de débitos
tributarios relativos ao imposto sobre Operacdes relativas a Circulacdo de
Mercadorias e sobre Prestacao de Servicos de Transporte interestadual,
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intermunicipal e de Comunicagao - ICMS;

g) Certidao emitida pela Fazenda Municipal da sede ou domicilio da licitante que
comprove a regularidade de débitos tributarios relativos ao Imposto sobre
Servigcos de Qualquer Natureza — ISSQN.

7.4.2.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

7.4.2.2. Serao aceitas certidOes positivas com efeito de negativa.

7.4.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddao que nao apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislacio especifica indicativa de prazo
distinto.

7.4.3. Qualificagao Técnica

a) declaracao(0es), atestado(s) ou certidao(des) expedida(s) por pessoa(s)
juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
prestou a(s) declarante(s) produtos e servicos compativeis com o objeto
desta selecao, nos termos do Apéndice I deste Edital, nos ultimos 36 (trinta
e seis) meses.

al) a(s) declaracdo(0es), atestado(s) ou certidao(des) previstas na alinea
‘a’ deverao ser apresentadas em papel timbrado de, no minimo, 2 (dois)
clientes diferentes, assinados, com telefone de identificacdo dos
representantes dos respectivos declarantes.

a2) para cumprimento da presente exigéncia a licitante devera comprovar
experiéncia de no minimo 2 (dois) anos, na execugio de pelo menos 50%
(cinquenta por cento) dos Produtos e Servicos Essenciais, previstos nos
Apéndice I deste Edital, bem como devera comprovar possuir expertise
especificamente em relagdao ao item 2 da tabela prevista no referido
Apéndice.

b) comprovacdo de possuir em seu quadro permanente, na data prevista para
entrega dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas Técnica e de Precos,
profissional com formacdao de nivel superior ou outra devidamente
reconhecida por entidade competente, relacionada ao objeto da licitacao;

cl) a aderéncia da formacdo de nivel superior ou outra devidamente
reconhecida por entidade competente ao objeto da contratacao, disposta na
alinea anterior, devera ser demonstrada pela licitante, por meio da descricdo
da experiéncia do profissional indicado, para avaliacdo da Comissdao de
Selecdo e, nos casos de duvida, da area técnica vinculada a esse processo
de selecao;

c2) o profissional indicado pela licitante para fins de comprovacdo da
capacitacdo técnico-profissional devera coordenar a execucao dos servicos
objeto da licitacao, admitindo-se a substituicdo por profissional de
experiencia equivalente ou superior, desde que aprovada pelo
CONTRATANTE.

7.4.4. Qualificacao Economico-financeira
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a) Certiddao Negativa de faleéncia e de recuperacao judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;

al) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em
até 90 (noventa) dias corridos antes da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitacdo;

a2) no caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial dos 2(dois) ultimos exercicios sociais, ja exigivel e
apresentado na forma da lei, que comprove a boa situacao financeira da
licitante, vedada a sua substituicao por balancetes ou balancos provisérios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de
3 (trés) meses da data de apresentacao dos Documentos de Habilitacdo;

b1) O balanco patrimonial devera estar assinado pelo responsavel legal da
licitante e pelo responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional;

b2) Se necessaria a atualizacdo do balanco e do patrimoénio liquido, devera
ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo
responsavel legal da empresa e pelo responsavel por sua elaboracdo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

b3) O balanco patrimonial devera estar registrado na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante
e apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou no Sistema Publico de
Escrituracao Digital - SPED, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
cOpia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-Lei no 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anonimas regidas pela Lei no 6.404/1976: registrado ou autenticado no
orgao de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado
em Diario Oficial e em Jornal de grande circulacdo ou fotocdpia registrada
ou autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

ITII. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas
do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgao competente
de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
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Escrituracao Digital - SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) balanco patrimonial;
b) termo de abertura e encerramento;
c) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

7.4.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano deverao apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura
do sécio-gerente e do responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentacdo.

7.4.4.2. A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio
da avaliacao, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 7.4.4., cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvencia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacdo das férmulas a seguir, terao de ser maiores que um (>01):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

b) o indice de Solvéncia, obtido conforme féormula a seguir, terd de ser maior
ouigualaum (> ou =al):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

7.4.4.3. Os indices de que tratam as alineas “a” e “"b” do subitem 7.4.4.2. serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacao
de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

7.4.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo
de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo
do indice referido na alinea ‘b’, ambas do subitem 7.4.4.2., para ser considerada
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habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-Financeira devera incluir no Envelope
E comprovante de que possui patrimoénio liquido minimo de 2% do valor total
estimado da contratagao.

7.4.5. Declaracoes e outras comprovacoes

7.4.5.1. A licitante devera apresentar declaracbes subscritas por seu
representante legal atestando que:

a) se encontra em situacdo regular no que se refere a observancia do disposto
no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicao Federal:

A Comissdo de Selecdo
Referente Selecao Publica n° 04/2026

<nome da licitante, se for o caso, consorcio>, inscrita no CNPJ sob o

no , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
no / , inscrito(a) no CPF sob o}
no , DECLARA, para fins do disposto no inciso

XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal, que nao emprega menor de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor
de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso acrescentar a ressalva a seguir>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de

aprendiz.
<local e data>

<representante legal da licitante>

b) Declaragao subscrita por representante legal da licitante afirmando que sua
proposta foi elaborada de maneira independente:

A Comissdo de Selecdo
Referente Selegao Publica no 04/2026

<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela
<nome da licitante>, doravante denominada <nome fantasia>, para fins do
disposto na alinea ‘b’ do subitem 7.7.5.1. do Edital, declara, sob as penas da lei,
em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar desse procedimento de selecao publica
foi elaborada de maneira independente pela <nome da licitante>, e o conteldo
da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Selecdo Publica, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;
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b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar desse
procedimento de selecdao publica ndao foi informada, discutida ou recebida de
qualquer outro participante potencial ou de fato desse procedimento de selecao
publica, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao
de qualquer outro participante potencial ou de fato desse procedimento de
selecao publica quanto a participar ou nao do referido procedimento;

d) que o conteldo da proposta apresentada para participar desse procedimento
de selecao publica ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato
desse procedimento de selecdo publica antes da adjudicacdo do objeto do
processo da referida selecdo publica;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar desse procedimento
de selecao publica nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do dérgao/entidade
antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaracdo e que
detém plenos poderes e informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

C) Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, declaragao
subscrita por representante legal da licitante declarando seu enquadramento nos
critérios previstos no artigo 3° da Lei Complementar Federal n® 123/2006, bem
como sua nao inclusao nas vedagoes previstas no mesmo diploma legal.

7.4.6. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante
for matriz, os documentos deverao estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for
filial, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles
gue, por sua natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

7.4.7. A Comissao de Selecao analisara os Documentos de Habilitacdo e julgara
habilitada a licitante que atender integralmente aos requisitos de habilitacdo
exigidos neste neste instrumento convocatorio.

7.4.8. Sera inabilitada a licitante:

a) que apresentar qualquer documento obrigatério com prazo de validade
vencido ou que ndo apresente tais documentos atualizados em conjunto
com os Documentos de Habilitacao exigidos neste Edital;

b) que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer documento
solicitado ou apresenta-lo com vicios ou defeitos, bem como ndo atender as
condicOes para habilitacao previstas neste Edital;

C) que nao reste comprovada a regularidade trabalhista.
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7.4.9. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Selecao reabrira a
fase de Habilitacdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos documentos, no
prazo de 8 (oito) dias uteis, em atencao aos principios da eficacia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicoes preestabelecidas.

8. DA CONSTITUICAO E ATRIBUICOES DAS COMISSOES DE SELEGCAO E
TECNICA

8.1. Este procedimento de selecdo sera processado e julgado por uma Comissao
de Selegcdao e, para a andlise e julgamento das Propostas Técnicas, por uma
Comissao Técnica, ambas designadas por ato da Diretora Presidente da
FAPUNIFESP, nos termos do artigo 29, IV, e artigo 14, § 29, do Decreto n°
8.241/2014.

8.2. A Comissao de Selecao sera responsavel pelo processamento geral do
procedimento, incluindo o recebimento e abertura dos envelopes, a verificagao da
regularidade formal, a habilitacdo, a conducao das sessdes publicas e demais atos
administrativos, com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

8.3. A Comissao Técnica sera responsavel pela anadlise e julgamento exclusivo
das Propostas Técnicas (Envelopes "A"), conforme os critérios de pontuacdo
estabelecidos neste Edital. Serd constituida por 3 (trés) integrantes, com
formacao académica ou experiéncia profissional comprovada em areas conexas ao
objeto da contratacao.

8.4. Os membros da Comissdo de Selecao e da Comissao Técnica deverdo assinar
Termo de Responsabilidade, com o compromisso de manter o sigilo das
informacdes e de atuar com imparcialidade e ética durante todo o processo, nos
termos dos modelos apresentados neste Edital.

8.5. A Comissdao de Selecdo e a Comissao Técnica atuardo com a diligéncia
necessaria para a interpretacao e aplicacdo das regras deste Edital, buscando o
atingimento das finalidades do procedimento de selecao e a contratagao da
proposta mais vantajosa para a FAPUNIFESP. Para tanto, poderao relevar aspectos
puramente formais nos Documentos de Habilitacdao e nas Propostas das licitantes,
desde que tais aspectos ndao comprometam a lisura, o carater competitivo do
processo e os interesses da Fundagao, observados os principios da razoabilidade e
proporcionalidade.

8.6. Os membros da Comissao de Selecdo e da Comissao Técnica serao
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que
prejudiquem o curso do processo de selecao, sem prejuizo da aplicagao de outras
sancgdes cabiveis.

9. DOS RECURSOS E DAS IMPUGNAGOES

9.1. As eventuais impugnacdes a SELECAO DE FORNECEDOR deverdo ser
dirigidas ao Pregoeiro da FAPUNIFESP e entregues diretamente na recepgao do
endereco sede, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para a
abertura dos envelopes do certame.
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9.2. Fica esclarecido que havera fase recursal Unica, nos termos abaixo:

9.3. Os participantes que desejarem recorrer em face dos atos do julgamento da
proposta ou da habilitacdo manifestardo imediatamente, apds o término de cada
sessao, a sua intengao de recorrer, sob pena de preclusao.

9.4. Asrazbes dos recursos deverdo ser apresentadas no prazo de trés dias Uteis,
contado a partir da data de ciéncia.

9.5. O prazo para apresentacao de contrarrazoes sera de 3 (trés) dias Uteis,
contado imediatamente a partir do encerramento do prazo a que se refere o item
9.6. O recurso sera dirigido a autoridade que proferiu a decisao, a qual, se nao
a reconsiderar no prazo de trés dias Uteis, o encaminhara a autoridade maxima da
Fundacdo de Apoio, que terd competéncia para a decisao final, em até cinco dias
uteis.

10. DOS PROCEDIMENTOS A SEREM ADOTADOS

10.1. Serdo realizadas duas sessOes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo, das quais serdao lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao de Selecao e pelos representantes das licitantes presentes.

10.2. A participaciao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste Edital.

10.3. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar os Documentos de Habilitacdo e as Propostas nas sessdes publicas.

10.4. Os integrantes da Comissao Técnica ndo poderao participar das sessoes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precps.

10.5. A analise dos Documentos de Habilitacao das licitantes, o julgamento das
Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final da concorréncia serao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

10.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacges referentes a analise, avaliacdo ou
comparacido entre as Propostas Técnica e de Precos ou adjudicacao do objeto da
licitacdo a vencedora.

10.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao de Selecdo ou a
Comissao Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultard na sua desclassificacio.

10.8. Por ocasido da abertura dos invélucros para rubrica dos conteldos pela
Comissao de Selecdao e pelas licitantes, ndo sera permitida a retirada de
documentos do recinto da sessao publica, nem a sua reproducio sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

10.9. A Comissdo de Selecdo podera alterar as datas ou as pautas das sessodes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessao

10.10. A Primeira Sessao Publica sera realizada no dia, hora e local previstos
no preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;
b) receber das licitantes em condicOes de participacao os Envelopes A, B e C;
c) conferir a conformidade de apresentacao dos Envelopes com as disposicoes
deste Edital;
10.11. O Envelope A - Proposta Técnica — Via Nao Identificada das licitantes
sO sera recebido pela Comissdo de Selecdo se:
I) ndo estiver identificado;
II) ndao apresentar informacdao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao da licitante, antes da abertura do
Envelope B;
III) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdao da
licitante, antes da abertura do Envelope B; e
IV) nao estiver acondicionado em Envelope diferente daquele previsto no item
4.2. desse Edital.
10.12. Na ocorréncia de qualquer das hipdteses acima previstas, a Comissao
de Selecdo vai deliberar se recebera o Envelope A, e os demais invdélucros da
mesma licitante.
10.13. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes A, B e C, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao de Selegao;
b) colocar a disposicido dos representantes das licitantes, para rubricar os tres
envelopes;
c) retirar e rubricar a primeira e a ultima pagina do caderno constante nos
Envelopes A, além das pecas apresentadas;
d) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao por meio
eletrénico.
10.14. Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes
na primeira sessao, os Envelopes A, contendo a Proposta técnica - Via Nao
Identificada das licitantes, devem ser misturados, de modo que ndao possam ser
vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua
entrega a Comissdo de Selecao.
10.15. Se, ao examinar e/ou rubricar os materiais dos Envelopes A, a
Comissdao de Selecdo e/ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitdaria, a Comissdao de Selecdo desclassificard a
licitante e ficara de posse de todos os seus Envelopes até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.
10.16. A Comissdo de Selecdo nado lancara nenhum codigo, sinal ou marca
nos Envelopes A, nem nos respectivos, a excecdo das rubricas mencionadas na
alinea ‘c’ do subitem 10.13 deste Edital.
10.17. Abertos os Envelopes A, as licitantes ndao poderao desistir de suas
Propostas, a nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito
pela Comissao de Selegao.
10.18. Nada mais havendo, a Primeira Sessao sera encerrada e serdo
adotados os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissao de Selecdo a Comissdo Técnica, de todos
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os Envelopes A (Proposta técnica - Via Nao Identificada;

b) analise individualizada e julgamento, pela Comissao Técnica, dos conteudos
dos Envelopes A (Proposta técnica - Via Nao Identificada), de acordo com
os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo, pela Comissao Técnica, de ata de julgamento dos Envelopes A
(Proposta técnica - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacpes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissao de Selecao, na devolucdo dos Envelopes A;

10.19. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas
“b” e ‘c’ do subitem 5.5.5.2. deste Edital, a pontuacao atribuida pela Subcomissao
Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas
gue ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da referida Subcomissao, até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.

10.20. O disposto no subitem precedente ndao se aplica ao caso em que o
descumprimento das regras definidas para a preservaciao da autoria do Plano de
Comunicacao - Via Nao Identificada resulte na identificacao da licitante, antes da
abertura dos Envelopes B e C.

10.21. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e 'f’ do subitem 10.19 conterao
respectivamente a pontuacao de cada membro da Comissao Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicacao - Via Nao Identificada e as pontuagodes, de
cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento e Relatos de Solucdes
de Comunicacgo.

Segunda Sessao

10.22. No prazo de até 05 (cinco) dias uteis, contados do recebimento das
atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Envelopes A, das
respectivas planilhas de julgamento e dos demais documentos elaborados pela
Comissao Técnica, a Comissao de Selegao promovera a convocagao das licitantes
para participacao na Segunda Sessao Publica.

A sessdo sera designada para data que observara antecedéncia minima de 05
(cinco) dias uteis, contados da publicacao do ato de convocacao, e tera a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes B das licitantes;

c) proceder ao cotejo técnico-formal entre os documentos constantes do
Envelope B (Via Identificada) e aqueles apresentados no Envelope A (Via
N3o Identificada), com vistas a identificacdo inequivoca da autoria das
propostas, assegurada a estrita observancia ao principio do julgamento
objetivo;

d) apresentar a planilha geral com as pontuac@es atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica das licitantes habilitadas, desconsiderando eventuais
pontuacPes que ndo obtiveram correspondéncia com as Vias Identificadas
das licitantes habilitadas;

e) proclamar o resultado final do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 5.5.5.6. deste Edital, se for o caso;

g) abrir as Propostas de Precos, de todas as licitantes classificadas, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao de Selegao e
pelos representantes das licitantes presentes;

h) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Envelopes B;
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i) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos, de acordo com os critérios nele
especificados;

j) julgar as Propostas de Precos das licitantes e elaborar planilha com as
pontuacdes atribuidas as licitantes, encontrando-se a classificacdo final e,
consequentemente, o resultado final do procedimento seletivo;

k) abrir os Envelopes C da licitante melhor classificada, cujos documentos
serao rubricados pelos membros da Comissdao de Selecao e pelos
representantes das licitantes presentes;

l) analisar os Documentos de Habilitacao da primeira colocada na pontuagao
final e verificar se a licitante esta habilitada. Caso nao esteja, procedera ao
exame da habilitacdo da préxima licitante mais bem colocada no certame e
assim sucessivamente;

m) declarar a vencedora do julgamento final deste procedimento seletivo.

10.23. Sera declarada vencedora do certame apenas a licitante mais bem
classificada nas Propostas Técnicas e de Preco, desde que tenha sido habilitada.

10.24. Além das demais atribuicOes, previstas neste Edital, cabera a
Comissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacao da Comissao
de Selegao.

11. DO JULGAMENTO FINAL DA SELECAO PUBLICA

11.1. O julgamento final desta Selegao sera feito de acordo com o rito previsto no
artigo 11 do Decreto n© 8.241/14 e, subsidiariamente e no que couber, da Lei n°
14.133/21, para o tipo Técnica e Preco, sendo adotados pela Comissdo de
Contratacdo os seguintes procedimentos:

I - identificacdo do Indice Técnico (IT) de cada licitante;
IT - identificacao do Indice de Precos (IP) de cada licitante; e
IIT - identificacdo da Pontuacgdo Final (PF) de cada licitante.

11.2. O Indice Técnico (IT) de cada licitante sera obtido pela aplicacdo da férmula:

IT = PTL/MPT, utilizando-se duas casas decimais, onde:

IT = Indice Técnico.

PTL = Pontuacdo Técnica da Licitante

MPT = Maior Pontuacdao Técnica dentre as apresentadas pelas licitantes.

11.3. O Indice de Precos (IP) é equivalente & Pontuacdo de Preco (PP), utilizando-
se duas casas decimais, onde:

IP = Indice de Precos.
PP = Pontuacao de Preco

11.4. A Pontuacdo Final (PF) de cada licitante serd obtida pela aplicacido da
féormula PF = (IT x PT) + (IP x PsP), utilizando-se duas casas decimais, onde:

PF = Pontuacao Final.

IT = Indice Técnico.

PT = Peso Técnico, que corresponde a 70% (setenta inteiros percentuais).
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IP = Indice de Precos.
PsP = Peso de Precps, que corresponde a 30% (trinta inteiros percentuais).

11.5. Serd vencedora deste procedimento de selecdo a licitante que mantenha as
condigOes de participagao estabelecidas no item 2 deste Edital e que:

a) tenha obtido a maior Pontuacao Final (PF), nos termos do item 11 deste
Edital; e
b) tenha sido habilitada, observadas as disposicoes deste Edital.

12. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

12.1. Nao havendo manifestagao de intengao de recorrer, ou havendo, mas nao
tendo sido apresentada a intencao de recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o
resultado deste procedimento seletivo e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu
objeto a licitante vencedora..

13. DA DISPONIBILIZAGCAO E DIVULGAGAO DOS ATOS DO PRESENTE
PROCEDIMENTO

13.1. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar, no sitio
eletronico oficial da CONTRATANTE, eventuais alteracdoes ou informacdes sobre
esta Selegao.

13.2. A juizo da Comissdo de Selecdo, todas as decisdes referentes a este
procedimento poderao ser divulgadas conforme a seguir:

a) nas sessOes de abertura de invdlucros;

b) no portal da CONTRATANTE.

13.3. Cabera a licitante acompanhar diariamente o portal informado no item
anterior para acompanhar as atualizacOes referente a CONCORRENCIA.

14. DO PAGAMENTO

14.1. Os pagamentos serao efetuados conforme medigdes aprovadas pelo equipe
técnica.

14.2. As notas fiscais deverao ser encaminhadas a FAPUNIFESP, ocasido em que
serdo devidamente atestadas.

14.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente em
nome do CNPJ da contratada.

14.4. As notas fiscais/faturas que apresentarem incorrecdes serao devolvidas a
contratada e seu vencimento ocorrerd em no minimo 15 (quinze) dias apds a data
de sua apresentacgao valida.

14.5. Todos os titulos de cobranca eventualmente emitidos pela Contratada contra
a FAPUNIFESP nao poderdao ser negociados com terceiros. Sendo certo que a
FAPUNIFESP nao estara obrigada a efetuar pagamentos que contrariar o disposto
neste item.
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15. DA GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

15.1. Pelas situacOes abaixo apresentadas, a CONTRATANTE poderd, garantida a
prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as sancOes dispostas nesse item, segundo
a gravidade da falta cometida.

15.2. A inexecucgao total ou parcial de qualquer das obrigacdes assumidas em
decorréncia da contratacao caracterizam-se, a titulo de exemplo, pelos seguintes
atos:

a) ensejar o retardamento da execucao do objeto;
b) falhar ou fraudar na execugao do contrato;

c) comportar-se de modo inidoneo; e

d) cometer fraude fiscal.

15.2.1. A autoridade competente, na aplicacdo das sangoes, levara em consideragao
a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado a FAPUNIFESP, observado o principio da proporcionalidade.

16. DO CONTRATO

16.1.1. A contratacao decorrente deste procedimento de selecao sera formalizada
mediante celebracao de termo de contrato, cuja minuta constitui o Anexo III do
presente Edital.

16.1.2. A Fundacgao convocara regularmente a empresa vencedora do presente
certame para assinar o Contrato, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, apds a publicacao
do ato da homologacao.

16.1.3. A vigéncia do Contrato terd inicio na data de sua assinatura e término na
entrega do objeto da presente selecao publica de fornecedores, nos termos e
condicdes previstas e descritas no Termo de Referéncia, Edital, Contrato e demais
documentos que instruem e acompanham a presente contratacao.

16.1.4. E facultado & FAPUNIFESP, quando o convocado ndo assinar o Termo de
Contrato, no prazo e condigcdes estabelecidos, convocar as licitantes
remanescentes, pela ordem de classificacdao, para fazé-lo nas mesmas condigoes
propostas pelo primeiro classificado, sem prejuizo das penalidades cabiveis ao
licitante desistente.

16.1.5. Constituem motivo para rescisdao do contrato:

a) o nao cumprimento, total ou parcial, ou o cumprimento irregular ou
insatisfatério de clausulas do CONTRATO;

b) o atraso injustificado na prestagao dos servicos;

c) a paralisacdo dos servicos sem justa causa e prévia comunicacao a
CONTRATANTE;

d) a subcontratacao total ou parcial do objeto do CONTRATO, sem autorizagao
da CONTRATANTE;

e) a associacdo com terceiros, a cessao ou transferéncia total ou parcial do
CONTRATO;

f) a fusao, incorporagao, cisao ou dissolugao da CONTRATADA ou qualquer
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alteracao social que possa, a critério da CONTRATANTE, prejudicar a
execucao do CONTRATO;

g) o ndo atendimento das determinagoes regulares da CONTRATANTE;

h) o requerimento de recuperagao judicial ou extrajudicial ou a decretacao de
faléncia da CONTRATADA, ou o protesto de titulos, ou emissao de cheques
sem a devida provisao de fundos caracterizadores de sua insolvéncia;

i) a ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, devidamente comprovados,
gue possa impedir a execugao do CONTRATO.

16.1.6. No caso de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos do
processo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

17. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS E MULTAS

17.1. Se a Contratada inadimplir o contrato, no todo ou em parte, a FAPUNIFESP,
além de ter o direito de rescindir unilateralmente o contrato, podera aplicar-lhe as
e multas conforme item 15 deste Edital, garantindo o exercicio de prévia e ampla
defesa. As multas sdo autbnomas e a aplicacdo de uma ndo exclui a de outra.

18. DAS DISPOSIGOES FINAIS

18.1. As normas disciplinadoras desta selecdo publica de fornecedores serao
interpretadas em favor da ampliacao da disputa, respeitada a igualdade de
oportunidade entre as licitantes e desde que ndo comprometam os interesses da
FAPUNIFESP, a finalidade e a seguranga da contratagao.

18.2. Das sessOes publicas de processamento serdao lavradas atas
circunstanciadas, a serem assinadas pelos presentes.

18.3. A FAPUNIFESP na defesa do interesse publico e, de acordo com a legislacao
vigente, reserva-se no direito de anular ou revogar, no todo ou em parte, a
presente selecao publica de fornecedores.

18.4. Qualquer pedido de esclarecimento, em relacdo a eventuais duvidas na
interpretacdo do presente Edital e seus anexos, devera ser encaminhado, por

escrito, ao Presidente da Comissao de Selecdao, através do e-mail
compras@fapunifesp.edu.br.

Sao Paulo 27 de margo de 2026

Presidente da Comissdo de Selecao
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APENDICE I - PRODUTOS E SERVICOS ESSENCIAIS

1.1. Os Produtos e Servicos Essenciais contemplam as necessidades elementares
do contratante relativas ao objeto desta contratacdo e servem de referéncia para
emissao de Ordens de Servico, definicdo de prazos e critérios de aceite.

1.2. As especificacdes do catdlogo poderdo ser aperfeicoadas pelo contratante
durante a execugao, sempre que identificada a necessidade de maior alinhamento
com a pratica e com as metas do projeto, mediante termo aditivo e justificativa.

1.3. Caracteristicas para classificacdo de complexidade (referéncia):

a) complexidade baixa: peca simples, sem captagao, com poucas etapas e baixa
necessidade de pesquisa/roteiro;

b) complexidade média: peca com roteirizacdo moderada, edicdao/intervencoes,
necessidade de ajustes e validagoes;

c) complexidade alta: peca com maior carga de pesquisa, roteiro mais robusto,
captacdo (quando aplicavel), animacdo/motion e multiplas versdes/formatos.

1.4. Prazos de referéncia indicados abaixo poderao ser ajustados na OS conforme
prioridade, disponibilidade de insumos e complexidade real.

Pagina 33 de 43



- Fundacdo de Apoio
‘ a Universidade
Federal de Sao Paulo

Ite | Categoria Produto/Servico Descritivo Entregavel Complexidade | Prazo Aspectos de avaliacao
m (dias
ateis)
1 | Estratégia e | Plano editorial Proposicdo de temas, Plano editorial Média 5 Aderéncia as metas; coeréncia;
Planejament | mensal (proposta) formatos e sequéncia (documento + exequibilidade.
(o} editorial alinhados as backlog)
metas do TED e aos
publicos-alvo.
2 Estratégia, Plano e contelido Proposicao de plano Plano de Alta 3 Clareza; consisténcia;
Planejament | especificos para a para mitigacdo de Contingéncia assertividade.
oe promocado da conteudos
Conteldo integridade da desinformativos
informacdo
3 | Conteudo Post estatico Criacdo de peca com Arquivo final + | Baixa 2 Clareza; adequacao visual;
(imagem Unica) texto e arte, adequada | fonte/editavel padronizacao.
ao canal indicado. (quando
solicitado)
4 | Conteldo Carrossel Peca multi-pagina com | Arquivos finais | Média 3 Fluxo narrativo; legibilidade;
narrativa didatica e (paginas) + consisténcia.
hierarquia visual. editaveis
(quando
solicitado)
5 | Conteldo Infografico/Card Peca grafica com Arquivo final + | Média 4 Fidelidade aos dados; clareza;
informativo sintese de dados e editavel design informacional.
informacdes técnicas. (quando
solicitado)
6 | Audiovisual Video curto (até Roteiro simples + Arquivo final Média 5 Ritmo; legendas; adequacdo
60s) edicao para redes em formato de ao canal; qualidade de
sociais (vertical veiculagao + audio/imagem.
guando aplicavel), arquivos de
com legendas. projeto (quando
solicitado)
7 | Audiovisual Video médio (1 a 5 Roteiro mais completo | Arquivo final + | Alta 10 Coeréncia do roteiro; edicdo;
min) + edicao com arquivos de didatizacdo; qualidade técnica.
insergoes graficas e projeto (quando
legendagem. solicitado)
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8 | Audiovisual Animacao/Motion Criacdo de animacao Arquivo final + | Alta 10 Fluidez; alinhamento visual;
(vinheta, card 2D/motion graphics projeto (quando clareza informativa.
animado) para reforco didatico. solicitado)

9 | Apoio Template/kit visual | Criacao de templates Pacote de Média 7 Consisténcia; reutilizacao;
para padronizacao de templates + aderéncia a identidade.
posts e variagoes. guia rapido de

uso

10 | Apoio Revisao textual e Revisao Versao revisada | Baixa — Correcgao; clareza; adequacao
adaptacao de ortografica/gramatical | (integrada ao ao publico.
linguagem e adaptacao para entregavel)

linguagem acessivel,
incorporada a entrega
final.

11 | Publicacdo Preparacdo para Redacao de textos de | Texto final para | Baixa 1 Aderéncia a estratégia;
publicacao apoio e metadados publicacao conformidade com canal.
(legendas, para postagem,
hashtags, quando previsto na
descricdes) 0s.

12 | Gestdo Relatério mensal de | Consolidacdo de Relatorio Média 5 Completude; clareza;
execucao entregas, indicadores mensal acionabilidade.

basicos e pontos de (PDF/Doc)
melhoria.

13 | Gestdo Reunido de Reunibes ordinarias Ata/resumo e Baixa — Registro e rastreabilidade.
alinhamento e ata com registro de backlog

encaminhamentos. atualizado
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APENDICE II - INSTRUMENTO DE MEDICAO DE RESULTADOS

II.1. Finalidade. O IMR tem por finalidade registrar, de forma objetiva, o
desempenho da contratada no periodo de medicdo, apoiando a gestao, a melhoria
continua e, quando previsto no contrato, a aplicacdo de glosas proporcionais.

I1.2. Metodologia. Para cada entregdvel (ou amostra representativa definida pelo
fiscal), serao atribuidas notas de 0 a 10 em cada indicador. A nota do periodo
resultarda da média ponderada dos indicadores, convertida em escala 0 a 100.

I1.3. Indicadores e pesos (referéncia):

Indicador Descricao objetiva Peso
Prazo de entrega Cumprimento dos prazos definidos 25%
em OS; considera atrasos
injustificados e reincidéncia.
Qualidade técnica Qualidade de edicao/design, 30%
resolucdo, audio/legendas,
padronizagdo e auséncia de falhas

técnicas.
Aderéncia ao briefing e Atendimento aos objetivos, publico, 30%
requisitos mensagem-chave, formato e
restricoes definidos na OS.
Retrabalho e conformidade Quantidade de ajustes necessarios 15%

além do esperado; ocorréncia de ndo
conformidades registradas.

I1.4. Parametros de referéncia para glosa (exemplo a ser validado no contrato):
a) Nota do periodo = 90: sem glosa;

b) 80 a 89: glosa de 2% sobre o valor medido no periodo;

c) 70 a 79: glosa de 5%;

d) 60 a 69: glosa de 10% e plano de agao corretiva;

e) < 60: entregas poderao ser rejeitadas e/ou exigida correcao; persistindo,
podera haver rescisdo e aplicacdo de sangoes.

I1.4. Parametros de referéncia para glosa (exemplo a ser validado no contrato):
a) Nota do periodo = 90: sem glosa;

b) 80 a 89: glosa de 2% sobre o valor medido no periodo;

c) 70 a 79: glosa de 5%;

d) 60 a 69: glosa de 10% e plano de acao corretiva;

e) < 60: entregas poderao ser rejeitadas e/ou exigida correcao; persistindo,
poderd haver rescisdo e aplicacdo de sangoes.

I1.5. A aplicagao efetiva de glosa dependera de previsdo expressa no instrumento
contratual e de motivacao do fiscal/gestor, com contraditério e registro.
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APENDICE III - BRIEFING
1. HISTORICO E SITUACAO GERAL

O projeto “Observatoério da Agricultura Familiar nas Redes” é fruto da cooperagao
entre a Fundacdo Universidade Federal do ABC (UFABC) e o Ministério do
Desenvolvimento Agrario e Agricultura Familiar (MDA). Tem como objetivo
acompanhar o debate publico sobre agricultura familiar, reforma agraria e
desenvolvimento sustentavel no ambiente digital para colaborar com a promocao
da integridade da informacdo nessas tematicas.

Para tanto, a parceria prevé a producdo de relatérios semanais tematicos que
identifiquem quais sao os principais debates sobre Agricultura Familiar e
Desenvolvimento Agrario em seis redes sociais digitais (Facebook, Instagram,
Telegram, TikTok, X e Youtube), além de alertas e briefings, quando identificados
conteudos desinformativos que precisam de medidas comunicacionais
emergenciais para serem combatidos.

O “Observatorio da Agricultura Familiar nas Redes” € uma das medidas tomadas
pelos entes publicos federais objetivando combater a desinformacdo sobre o
segmento da agricultura familiar, reforma agraria e desenvolvimento sustentavel.
Um olhar atento voltado para este conteldo é fundamental para que dados e
informacdes consistentes e veridicos sejam demonstrados a sociedade e aos
publicos interessados no tema.

A desinformacao é a disseminacdo intencional de informacdes falsas ou distorcidas,
que buscam manipular opinides e influenciar comportamentos. Quando nos
deparamos com informagdes falsas e fabricadas para prejudicar o debate
democratico, é importante e necessario dedicar grande esfor¢co comunicacional
para garantir a veracidade e a clareza de conteudos publicos relacionados a temas
de qualquer natureza. E um fendmeno que precisa ser combatido.

Todo esse material quantitativo e qualitativo produzido por especialistas na area
de comunicacdo, internet e politica servird como subsidio informativo e de
referéncia para a producgao de contelildo comunicacional integro e qualificado sobre
a atuacao do MDA. Ressalta-se que esse recorte possui carater analitico, inserindo-
se em uma reflexdo mais ampla sobre os impactos da desinformacao na gestao
publica, ndo se tratando de atividade de assessoramento ou prestacao de servigos
ao referido dérgao.

1.1 O MDA
O Ministério do Desenvolvimento Agrario e Agricultura Familiar (MDA), 6rgdo da
administragao publica federal direta, tem como area de competéncia os seguintes
topicos listados abaixo:
- Reforma agraria, regularizacao fundiaria em areas rurais da Unido e do Instituto
Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria - Incra;
- Acesso a terra e ao territorio por comunidades tradicionais;
- Cadastros de imodveis rurais e governanca fundiaria;
- Identificacao, reconhecimento, delimitacdao, demarcagao e titulacdao de terras de
comunidades quilombolas;
- Desenvolvimento rural sustentavel voltado a agricultura familiar, aos quilombolas
e a outros povos e comunidades tradicionais;
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- Politica agricola abrangendo producdo, crédito, seguro, fomento e inclusao
produtiva, assim como, armazenagem, apoio a comercializacdo e abastecimento
alimentar;

- Sistemas agroalimentares em territdrios rurais e urbanos, agricultura urbana e
periurbana;

- Cadastro nacional da agricultura familiar;

- Cooperativismo, associativismo rural e sistemas agroindustriais;

- Energizacao rural e energias renovaveis;

- Assisténcia técnica e extensdo rural;

- Infraestrutura hidrica para producdao e sistemas agricolas e pecuarios,
observadas as competéncias do Ministério da Integracdo e Desenvolvimento
Regional;

- Conservagao e manejo dos recursos naturais;

- Pesquisa e inovacao;

- Biodiversidade, conservacao, protecao e uso de patrimonio genético;

- Educagao do campo;

- Politicas de fomento e etnodesenvolvimento no ambito da agricultura familiar e
de povos e comunidades tradicionais;

- Sistemas locais de abastecimento alimentar, compras publicas de produtos e
alimentos;

- Comercializacdo, abastecimento, armazenagem e garantia de precos minimos;
- Estoques reguladores e estratégicos de produtos agropecuarios;

- Producao e divulgacdao de informacdes dos sistemas agricolas e pecuarios,
incluindo produtos da sociobiodiversidade.

1.2 Fundacao Universidade Federal do ABC (UFABC)

Criada sob lei sancionada pelo Presidente da Republica em 2005, o Projeto
Académico da UFABC procura levar em conta as mudangas no campo da ciéncia,
propondo uma matriz interdisciplinar, caracterizada pela intercessdao de varias
areas do conhecimento cientifico e tecnoldgico. O Projeto da Universidade ressalta
a importancia de uma formacgao integral, que inclui a visao histdrica da nossa
civilizagcdo e privilegia a capacidade de insergao social no sentido amplo. Além
disso, tem como meta a criacgdo de um ambiente académico favoravel ao
desenvolvimento social, contribuindo para a busca de solugdes para os problemas
regionais e nacionais, a partir da cooperagao com outras instituicdes de ensino e
pesquisa e instancias do setor industrial e do poder executivo, legislativo e
judiciario.

Até a chegada da UFABC em 2005/2006, as sete cidades de regido (Santo André,
Sdo Bernardo do Campo, Sao Caetano, Diadema, Maua, Ribeirdo Pires e Rio
Grande da Serra) apresentavam uma enorme demanda de vagas no ensino publico
superior. O ABC possuia mais de 2,5 milhdes de habitantes e uma oferta de 45 mil
vagas distribuidas em 30 Instituicdes de Ensino Superior, sendo a grande maioria
privada. Dos cerca de 77 mil estudantes matriculados no ensino superior na
Regido, cerca de 65% estavam em instituicdes privadas, 20% em municipais e
15% na rede comunitaria filantropica. Com a excegao de uma porcentagem infima
de instituicdes que desenvolviam atividades de pesquisa, todas as demais se
dedicavam apenas ao ensino. No setor de tecnologia e engenharia poucas
apresentavam investimentos em pesquisa aplicada.

A UFABC oferece cursos de graduacdo, pds-graduacao, mestrado e doutorado em
diversas areas e tem como meta o desenvolvimento de pesquisa cientifica e
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tecnoldgica de fronteira. Os cursos se propdem a formar pesquisadores com amplo
dominio dos campos do saber e profissionais altamente qualificados para suprir a
demanda do ensino superior e do desenvolvimento tecnolégico nacional e regional.

2. PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

2.1 CENARIO DA AGRICULTURA FAMILIAR NO BRASIL (*)

O Governo Federal atua no intuito de valorizar quem produz os alimentos que
chegam a mesa dos brasileiros. A agricultura familiar é responsavel por grande
parte da produgao de alimentos, glém de gerar empregos e garantir produtos de
gualidade na mesa dos cidadaos. E fundamental para combater a fome e promover
praticas mais sustentaveis, necessdrias para o pais enfrentar as mudancas
climaticas. Com melhor distribuicdo de crédito rural em todo o pais, ampliacdo do
crédito para familias de menor renda, garantia da democratizacao do acesso a
terra e a expansao da reforma agraria, o Governo Federal fortalece quem vive do
trabalho na terra, avancando rumo a um pais mais justo, soberano e
ambientalmente responsavel. Entre as principais entregas do MDA nesta gestao
podemos citar:

e Recordes de recursos para agricultura familiar com mais de R$ 147 bilhdes
em crédito rural disponibilizados, nas safras 2023/2024 e 2024/2025, pelo
Plano Safra da Agricultura Familiar. Reducdo significativa da taxa de juros,
de 5% para 3%, na producao de alimentos da cesta basica. Ampliagao do
acesso ao crédito nas regides Norte e Nordeste;

« Desenrola Rural ja renegociou mais de 167 mil contratos, regularizando 3,1
bilhdes em dividas, trazendo alivio financeiro e acesso a crédito para
milhares de familias no campo;

e R$ 1,2 bilhdo pagos para a compra de 111,4 mil toneladas de alimentos da
agricultura familiar por meio do Programa de Aquisicao de Alimentos (PAA).
Destinado a pessoas em situacao de insegurancga alimentar e nutricional, ele
abastece escolas, hospitais e comunidades. Promocdo de cultivo sustentavel
e reducdo de insumos quimicos;

e Ampliagdo da producdao de alimentos para o Brasil e incentivo a paz no
campo. O programa Terra da Gente ja beneficiou 126,5 mil familias na
reforma agraria e as instancias de mediagao de conflitos foram retomadas;

e Mais de 3 milhdes de unidades familiares cadastradas, incluindo assentados
da reforma agraria, e com acesso a mais de 20 politicas publicas;

o Investimentos em agroecologia, ampliacdo da regularizacdo fundiaria,
fortalecimento da seguranca alimentar e mais oportunidades para pequenos
produtores;

e« Retomada do programa Mais Alimentos, com crescimento recorde e mais de
580 mil operagoes. Acesso facilitado a maquinas e tecnologias para quem
mora no campo, especialmente para agricultoras familiares e jovens rurais;

(*) DADOS REFERENTES AO PERIODO DE JAN/2023 A JUN/2025)

2.2 FOCO PRINCIPAL
A desinformacdo constitui um dos principais dilemas contemporaneos das
democracias, impactando diretamente a formulagdo, a implementacdo e a
avaliacdo de politicas publicas. A circulacdo de conteludos imprecisos, distorcidos
ou deliberadamente falsos em ambientes digitais compromete a confianga
institucional, dificulta a comunicacao governamental e pode afetar a legitimidade
e a efetividade das agoes do Estado.
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Nesse contexto mais amplo, observa-se que areas sensiveis da politica publica,
especialmente aquelas relacionadas ao desenvolvimento econémico e social,
tornam-se particularmente vulneraveis a desinformacdao. Como recorte tematico
para fins de elaboragcdo do conteddo comunicacional, inclui-se o Ministério do
Desenvolvimento Agrario e da Agricultura Familiar (MDA), cuja atuacao é objeto
de narrativas controversas no ambiente digital.

Um dos principais problemas enfrentados pelo Ministério do Desenvolvimento
Agrario e da Agricultura Familiar é a grande quantidade de desinformacao
relacionada a sua tematica e politicas publicas. Dentre as principais esta a que
defende que a Agricultura Familiar seria um modelo de producdo inviavel
financeiramente, como ja encontrado no mapeamento de redes sociais digitais,
além de duvidas quanto aos processos dos programas oferecidos pelo Ministério
como Plano Safra, Programa nacional de florestas produtivas, entre outros.
https://www.gov.br/mda/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades.

A viabilidade econ6mica e ambiental da agricultura familiar é amplamente
reconhecida por diversas instituicdes estatais (MDA; EMBRAPA), por organismos
internacionais (Banco Mundial) e até mesmo por estudiosos ligados ao agronegocio
(Agro Insper). A importadncia da agricultura familiar pode ser aferida em sua
extensdo (80,9 milhdes de ha, 23% da area total dos estabelecimentos
agropecuarios no Brasil); no numero de pessoas empregadas (10 milhdes, o que
segundo o Censo Agropecudrio de 2017 representa 67% do numero total de
pessoas empregadas no setor da agropecuaria brasileira); e no seu potencial de
combate as mudancas climaticas (financiamento de US$ 50 milhdes anunciado
pelo Banco Mundial em fevereiro de 2026).

Fontes: Ministério do Desenvolvimento Agrario: https://www.gov.br/mda/pt-
br/noticias/2024/10/0-brasil-que-alimenta-uma-celebracao-a-agricultura-
familiar.Embrapa: https://www.embrapa.br/tema-agricultura-familiar/sobre-o-
tema.

ONU News: https://news.un.org/pt/story/2026/02/1852312.

Agro Insper: https://agro.insper.edu.br/agro-in-data/artigos/a-agricultura-
familiar-produz-70-dos-alimentos-consumidos-pelos-brasileiros.

Esse exercicio licitatério deve demonstrar a efetividade da agricultura familiar no
Brasil como vetor de desenvolvimento social e econémico, desmistificando a
imagem de um segmento timido e fortalecendo os beneficios que os investimentos
no setor trazem ao Brasil e aos brasileiros.

3. DESAFIOS DE COMUNICACAO

Nesse sentido, os principais desafios enfrentados pela Comunicagdo do Ministério
do Desenvolvimento Agrario e da Agricultura sao:
o Identificar os principais contelddos desinformativos relacionados as
tematicas e politicas publicas da pasta;
e Produzir contelddo capaz de reverter percepcdes equivocadas sobre
Agricultura Familiar e Desenvolvimento Agrario;
e Combater Fakes News e conteudos desinformativos com informacao
institucional com embasamento cientifico, politico e objetivo;
e Produzir conteddo e atuar de maneira ativa nas redes com esclarecimento
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de duvidas e processos, respondendo produtores e trabalhadores.
4. OBJETIVOS DE COMUNICACAO

O objetivo geral da Comunicacdo é produzir conteudo informativo qualificado,
embasado e objetivo sobre as tematicas e politicas publicas do Ministério do
Desenvolvimento Agrario e da Agricultura Familiar, especificamente neste caso
sobre a viabilidade econ6mica e social da Agricultura Familiar.

Os objetivos especificos da comunicagao sao:

1. Produzir uma campanha informativa sobre a viabilidade e relevancia da
Agricultura Familiar;

2. Produzir material para ampliar a visibilidade do Ministério do
Desenvolvimento Agrario e da Agricultura Familiar;

3. Tornar a atuacado, tematicas e politicas publicas do MDA mais conhecidas
em ambito nacional e local;

4. Estabelecer comunicacbes segmentadas para os publicos-alvo e
demandantes do MDA;

5. Contribuir para a produgcao de informacao qualificada em temas que
envolvem o MDA, governo federal, outros ministérios, autarquias e
sociedade civil do Brasil.

5. PUBLICO-ALVO
o Trabalhadores rural, pequenos e médios produtores;
e Moradores de cidades com atividade econbmica importante advinda da
Agricultura Familiar, Desenvolvimento Agrario.
o Influenciadores e formadores de opiniao
6. PRACAS
o Regides com alta concentracdo de trabalhadores rural, pequenos e médios
produtores;
e Em menor densidade, centros urbanos com produgao de alimentos e que
também sdo consumidores de produtos oriundos da Agricultura Familiar.

7. PERIODO
De 04/2026 até 03/2027

8. RECURSOS FINANCEIROS

R$ 2.881.996,00

9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGCAO
Site institucional e redes sociais do MDA.

10. ESFORCOS ANTERIORES

Relatdrios de acompanhamento do debate publico nas redes sociais digitais sobre
as tematicas e politicas publicas do MDA.
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APENDICE IV
MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS

A Comissao de Selecao,

Selegao Publica no XX / ano — Fundacao de Apoio a Universidade Federal
de Sao Paulo

1. Declaramos que, caso esta licitante venha a ser contratada, como resultado da
Selecao em epigrafe, adotaremos os seguintes precos na execucio do contrato:

a) Valor total global de R$ .......... TP ).

b)

percentual de desconto de ........ R I T por cento), a
ser concedido ao CONTRATANTE; e

2. Declaramos ainda que:

a)

os direitos patrimoniais sobre autoria dos conteddos, bem como os direitos
de uso dos dados coletados, incluidos os estudos, andlises e planos
elaborados por esta licitante, por meio de nossos empregados ou prepostos,
em decorréncia da execucao do contrato, passam a ser integralmente da
Contratante;

al) consideram-se incluidos os valores equivalentes a remuneracao desses
direitos, mencionados na alinea ‘a’, na remuneracao dos produtos e servicos;

a2) a Contratante poderd, a seu juizo, utilizar os direitos referidos na alinea ‘a

4

durante a vigéncia do contrato a ser celebrado, e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer 6nus;

b)

f)

nos precos dos Produtos e Servicos Essenciais, decorrentes do percentual
de desconto acima proposto, estdo incluidos todos os nossos custos
internos, diretos e indiretos, tais como: despesas com planejamento e
apresentacdoes; encargos sociais e trabalhistas de mao de obra;
equipamentos (hardware), programas (software); impostos; taxas; seguros
a apresentacao da proposta sinaliza que estamos ciente e de acordo com as
regras informadas na Politica de Compras da Fundacdo de Apoio a
Universidade Federal de Sao Paulo Portaria de Compras

e demais obrigacOes financeiras, de qualquer natureza, envolvidas na
execucdo do objeto do contrato e ndo sera pleiteado nenhum ressarcimento
relacionado a esses custos;

os percentuais acima propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e
nao nos assistird o direito de pleitear nenhuma alteracido posterior, sob a
alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto, na vigéncia do
contrato caso seja firmado;

manteremos, por nds e por nossos prepostos, irrestrito e total sigilo sobre
guaisquer informacdes que nos sejam fornecidas e que estamos cientes de
gue a infracdo a este dispositivo implicard a rescisao imediata do contrato
que vier a ser firmado e nos sujeitara as penas da Lei no 9.279/1996 e as
indenizacOes das perdas e danos previstas na legislacao ordinaria;
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g) estamos cientes de que a Contratante procedera a retencio de tributos e
contribuicoes nas situacdes previstas em lei;

h) esta Proposta de Precos estda em conformidade com o Edital e tem validade
de ....... (hreeeeii e ) dias, contados de sua apresentacgao.

3. Por fim, informamos os seguintes dados:

Nome empresarial:

Endereco:

CEP:

CNPJ:

Inscricao Estadual ou Municipal:

local e data
<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

Pagina 43 de 43



